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Uvod a kontext

* Analyza je soucast evaluace Strategie kultury a kreativnich odveéetvi z
roku 2018 a tvori jeden ze zasadnich vstupU pro nové vznikajici
Strategii kultury a kreativnich odveétvi.

* Festival je pro ucely této analyzy definovan jako periodicky se
opakujici rozsahly projektove rizeny soubor udalosti, ktery navstevnici
konzumuji v celku. Jednotlivé roCniky festivalu na sebe navazuji a
udrzuji si kontinuitu.

e Zcela mimoradnym byl rok 2020, respektive Castecnée i rok 2021, které
byly ovlivnény probihajici celosvétovou pandemii a restriktivnimi
opatrenimi.



Metodika

Analyza ,bY]Ia zpracovana v obdobi zari 2024 — unor 2025 a obsahuje prehled brnenskych kulturnich a
kreativnich festivalu vCetne uvedeni roku vzniku festivalu a poctu realizovanych rocniku
s navsteévnosti v Brné nad 500 lidi.

Festivaly jsou posouzeny na zakladé téchto kritérii:

» délka festivall a jejich rozloZeni dle mésicu v kalendarnim roce;

e Zanroveé zarazeni;

* rozlozeni festivalt z hlediska brnénskych lokalit;

* navstévnost jednotlivych festivall v Brné a porovnani navstévnosti dle zanrq;

* celkovy rozpocet festivalu a financovani jednotlivych festivalu z vefejnych prostfedku s rozlisenim
na financni podporu ze strany Magistratu mesta Brna, Jihomoravskeho kraje, Ministerstva kultury
CR, Statniho fondu kultury, grantt Evropské unie, Fondu EHP a Norska a ostatnich;

* marketingové nastroje, cilové skupiny a medidlni obraz jednotlivych festivalU;
* posouzeni prinosu festivalll pro mésto.



Hlavni zjisténi
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/anrove zastoupeni festivalu

S 38 festivaly (35,8 %) je hudba
nejéastéj$im Zanrovym zamérenim
festivalQ, coZ ukazuje na jeji klicovou roli
v kulturni nabidce. Druhou nejvétsi
kategorii jsou multizanrové festivaly (19

Folklor, umélecka
feStiva | C" 18 %) * Literatura, knihy a ( ‘ Fer:;sla
tisk

* Nejvice navstévovanou zanrovou oblasti
(po festivalech multizanrovych) s

Divadlo a cirkus
10%

Film, video, televize
8%

Gaming, herni vyvoj
3%

navstévnosti 1 141 447 osob je také
p rave h u d ba ' B rn O J e J a ko m eStO h u d by Architektura = Design a mé;a Divadlo a cirkus
SO u éa’ Stll p rest i 2 n II S I,té U N ESCO : I:ilrz,bvideo, televize : :Iklotr, uml(élérc]ké F:nl:esla : fﬂar}ll?g, hert\ivyvoj

kreativn I,Ch méSt. = Tanec Vytvarné uméni Ostatni



Pravni formy organizatoru festivalu

* Brnénska festivalova scéna je z
hlediska pravnich forem .
organizatoru znacné
diverzifikovana, pricemz hlavni
roli hraji zapsané spolky, s
nasledovanés.r.o. a .

prispévkovymi organizacemi.
* Nejvice ohrozené i
protipandemickymi ‘ | ‘
opatrenimi byly festivaly
konané prispévkovymi 1 e bl e ulll 1 .....
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Rozlozeni konani festivall behem roku

* Nejvetsi koncentrace festivalu
pripada na meésic cerven a
zvysena aktivita pokracuje
az do fijna. Naopak leden
je mésicem nejslabsim.

e Celkem v letech 2019-2024

probihaly festivaly v Brné 6 400
dni, proto dosahuje primeérna
délka trvani festivalu 12,6 dni pri
uskutecnénych 507 akci ve
sledovaném obdobi.
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Obdobi vzniku festivalu

Do roku 1990 vzniklo v Brné 10
festivall, v letech 1991-2000 17
festivall, v letech 2002-2010 21
festivalu, nejvice novych festivall (39)
se objevilo na kulturni mapé Brna v
letech 2011-2020, obdobi 2021-2024
prineslo 15 novych festivald.
Brnénské Vanoce slavi v roce 2024
100 let od svého zalozeni.

* Festivaly v Brné se konaji na radé mist
a vice nez polovina festivall se kona
soubézneé na nekolika lokalitach
predevsim v centru Brna.
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Navstevnost festivalu

* Celkova navstevnost vsech

2019-2024 9 267 378 osob.

* Vroce 2019 dosahovala navstévnost
analyzovanych festivalu 956 138

osob, nasledoval pokles z divodu
restriktivnich opatreni. V roce 2022

prisel prudky narust na 2 344 025 1500 000
navstevniku, v roce 2023 a 2024

relativni stabilizace. 1000000

e Jednoznacné nejpopularng;jsi, s
navstévnosti pres 5 miliont
navstévnikl jsou v Brné multizanrové )
festivaly, do kterych jsou zarazeny i 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Brnénské Vanoce.
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Cilove skupiny

* Nejvetsi cast festivalu (63 ze 106)
publikum. Na druhé strané jsou
cilové skupiny jako mladez nebo
odborna verejnost relativné
méné pokryté, coz muze byt
prilezitosti pro rozsireni nabidky
festivalu v budoucnu, stejné jako
specifické zameéreni na seniorni
obyvatelstvo, kterého bude
vzhledem k demografickym
trendum pribyvat.
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Financovani

* Celkovy rozpocet vsech realizovanych Verejna finanéni podpora festivall v letech 2019-2024 v tis. K¢
festivall v letech 2019-2024 dosahuje ¢astky =00
1,35 miliardy K¢ (1 353 722 270 K¢). To
znamena, ze prumeérné se kazdy rok konaji v
Brné festivaly v hodnoté 225,5 milionu K¢.

* Celkova suma z verejnych zdroji smérovana
na festivaIY] konané v Brné v letech 2019-
2024 dosahuje 419 milionu korun.

* NejstédrejSim donorem kulturnich festivalu
je ve sledovanych letech Statutarni meésto 30000
Brno. Prostrednictvim svych dotacnich |
I - - [ -

70000
60 000

50 000
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2019, ze 14 % v roce 2020, z 22 % v roce
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Aktualni trend v oblasti verejné podpory

o (o]
festivalu
° V Ietech 2023 a 2024 se vae Podil vefejné finanéni podpory v letech 2019-2024
vefejnych finanénich zdrojd
smeérovanych na podporu ;
kulturnich festivalt sniZzuje a &
organizatofijsou nuceni hledat =~
financni podporu jinde, vyuzit .
vicezdrojoveé financovani Ci s

negrantovy fundraising. e
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* U organizatoru festivalu v Brné

dominuji jiz tradicni marketingové  «
kanaly - Facebook (105 festivalu)a .,

vlastni webové stranky (95), ty

tvori pater marketingovych .

strategii. Instagram (90) a YouTube  °

(64) ziskavaji na oblibé diky svému & I

Vyuziti online marketingovych kandlQ

zameéreni na vizualni prezentaci a 0
hlubsi zapojeni publika. TikTok (10)
a Spotify (9 festivall) maji omezené
vyuziti.

0
Vlastni web Faceboo Instagram Spotify TikTok



Festivaly s navstevnosti nad 5 000 osob

* VV ramci analyzy byly také samostatné analyzovany festivaly s
navstevnosti nad 5000 lidi a byla navrzena také kritéria pro jejich
hodnoceni.

* Celkové bylo analyzovano 46 festivall s navstévnosti nad 5 000 osob.

27 festivalu se soubézné kona na nékolika riznych mistech ve mésté
primarné v historickém centru Brna.

O festivalu se kona na vystavisti (Animefest, Brnénsky majales, Comic
Con junior, Dance Life, Festival MCR, Festival védy, Kniha Brno, Maker
Faire, StarFest/Utubering), respektive 10, pokud zahrnujeme do vyctu
| Pop Messe.






Systém hodnoceni prinosu festivalu s
navstevnosti v Brné nad 5 000 osob
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Priklady sledovanych hodnoticich kritérii

a) Rozvoj kulturniho cestovniho ruchu: rozsifeni publika o tuzemské a zahrani¢ni navstévniky a turisty, pocet prenocovani,
dopad na dopravu, gastronomickou scénu, ... a dalsi sluZzby spojené s rozvojem cestovniho ruchu (vytvofeni novych produktt
cestovniho ruchu jako napriklad karta OFF MASSE).

b) Inovace v kulture — tento indikator bere v Gvahu rozmanitost programu (zastoupeni lokalnich, regionalnich, zahranicnich
umélcd), interdisciplinaritu, pfesah do osvéty a vzdélavani, audience development, originalitu dila vytvofeného/poprvé
prezentovaného v ramci festivalu apod.

c) Vliv na vefejny prostor — v ramci tohoto indikatoru sledujeme dopad na urbanni strukturu, oZiveni specificke lokality,
konani na neobvyklém miste, zpristupneéni jinak nedostupné budovy Ci prostoru, vytvoreni nového dila, které zustane ve
verejném prostoru, uprava verejného prostranstvi, omezeni automobilové dopravy v dobé konani festivalu apod.

e) Marketingovy dopad: rozsah medialni pokryti, origindlni mix komunikacnich kandl{i, poéty zminek v regiondlnich
a celostatnich médiich, novy merch vedouci k propagaci mésta Brna, zapojeni influencerd, vznik novych komunikacnich

'I&?\InSIIDGR%%%dcasty, Discordové profily...) apod. Finadlni zhodnoceni je na zakladé poétu medidlnich zminek v placené databazi

f) Inkluze, pfistupnost — tento indikator sIecjuE}e pristupnost festivalu znevyhodnénym skupinam obyvatel nejen ve smyslu
Lyzi(k:)ke dostupnoséi, ale i nabidkou specifickych asistencni sluzeb (jako tlumoceni do znakového jazyka), hlidani déti,
ezbariérovost atd.

g) Environmentalni rozmér — tento indikator sleduje environmentalni politiku festivall, moznosti recyklace, energetickou

spotfeba, propagaci udrZitelnych zpisobd dopravy (vlak, MHD, kolo apod.), podporu lokalni gastronomie a produkt( a dalsi
ekologické aspekty, které vypovidaji o zplsobu konani festivalu ohleduplném k Zivotnimu prostredi.

h) Made in Brno — zhodnoceni, zda festival vznikl v Brné.



Pristupnost, inkluze

o 19 fes'tivalloj je ZCEla Zdarma, dalgiCh 5 Vstupné na festivaly s navitévnosti nad 5 000 osob

nabizi zdarma cast svého programu, coz
poukazuje na vyznamnou pristupnost
brnénskych festivalu socialné

znevyhodnénym skupinam obyvatel.

* Konkrétni opatreni (jako napriklad
informace o fyzické pristupnosti,
tlumoceni do ceského znakového
jazyka, parkovani pro ZTP aj.) vsak byla
dohledatelna jen u 20 festivald.




Inovace, Made in Brno

* 32 ze 46 festivall je oznaceno jako inovativni
zejména z divodu originalni a neustale vyvijejici se
dramaturgie, open callim, presahim do dalSich
uméleckych odvétvi a oboru, konkrétné napfriklad
do vzdélavani nebo védy.

Made in Brno

36 festivalu ze 46 vzniklo v Brné a naprosta vétsSina
z nich je poradana brnénskymi organizacemi
(ackoliv Dance Life a Kniha Brno jsou rizeny z Prahy
a Mezipatra jsou rizena spise z Prahy). Zaroven
koncepty Open House a Art Week jsou prevzatymi
formaty za zahranici, které si vSak v Brné e e
vybudovaly specifické postaveni a renomé.




Dopady festivalu

e 27 ze 46 festivall ma dOpad Na rOZVOj Festivaly a jejich dopad na rozvoj vefejného prostoru
kulturniho cestovniho ruchu, ostatni
jsou urceny domacimu publiku.

24 festivalll pozitivné ovliviuje verejny
prostor at uz ve smyslu oziveni ulic
meésta, zpristupnéni bézné
nepristupnych prostor Ci instalace
umeéleckého dila ve verejném
prostranstvi.

* Environmentalni rozmeér byl
vysledovan pouze u 10 festivalu.

Propagace a osvéta v této oblasti neni
pro poradatele festivall prioritou.  Dopacyna vefeiny prostor Bkl




Dal¥f zjigténi

33 festivall ma vice nez 20 medialnich zminek v databazi ANOPRESS.
Brnénské festivaly maji silny medialni dopad at uz v tradi¢nich
médiich, tak na online portalech.

* Nékolik festivalu je charakterizovano vysokym mnozstvim zapojenych
instituci a lokalit. Mezi nejvétsi ,sitare” patfi Open House Brno, Noc
kostell, Brno Art Week a Brnénska muzejni noc, prficemz BAW a
Brnénska muzejni noc maji presahy i mimo mesto Brno.

* Nezastupitelnou roli na festivalové scéné hraje TIC Brno, p.o. at uz
v roli poradatele Ci partnera (Brnénska muzejni noc, Brnénské Vanoce,
Brno Art Week, Den Brna, Festival Uprostred, Na prknech, dlazbé,
trave a dalsi...).



Doporuceni

* Systém navrzenych hodnoticich kritérii se ukazal jako funkéni. Prostrednictvim jejich naplfiovani lze smérovat organizatory
festivalll k napliovani cilll mésta v oblasti festivalové politiky, kterd vsak v soucasnosti neni nikterak ukotvena a neni tedy
pro organizatory festivall Citelna. Toto by mohl vyresit napriklad novy dotaéni program zaméreny pouze na podporu
festivalt (at uz jednoletou nebo viceletou), ktery by jasné deklaroval smérovani mésta v této oblasti (at uz jde o rozvoj
cestovniho ruchu, rozsireni festival( do dalSich méstskych ¢&asti ¢i posileni inkluze).

* Vzhledem ke klesajici verejné podpore je nutné hledat dalsi financni zdroje.

* V oblasti cestovniho ruchu by bylo zajimavé se detailné zaméfit na vyzkum podilu domdcich a zahranicnich turistd u
jednotlivych festival( s ndvstévnosti nad 5 000 osob. Ze kterych zemi navstévnici pochazeji, co je motivovalo k navstéve,
jak dlouho zUstavaji v Brné, které formy dopravy vyuzivaji, jaka je vyse jejich utraty, co by je motivovalo k opakované
navstéve atd.

* Analyza dostupnosti informaci na oficidlnich webovych strankach festival(i s navstévnosti nad 5 000 lidi ukazuje, Ze udaje
urcené znevyhodnénym skupinam navstévnikud jsou ¢asto nedostate¢né nebo obtizné dohledatelné. Podobné
environmentdlni aspekty festivalovych provozl nejsou na webovych strankach systematicky komunikovany a informace o
udrzitelnych opatrenich, ekologickych iniciativach ¢i strategiich pro minimalizaci environmentalniho dopadu jsou spise
vyjimecné. Zohlednéni principl udrzitelnosti a inkluze nejen ve festivalové praxi, ale i v jeji komunikaci, by mohlo vést k
vySSi spolecenské odpovédnosti a k SirSimu zapojeni riznorodych skupin publika do kulturnich aktivit.

* Organizatori festival( by se méli snazit vice zapojovat do mezindrodnich siti, ziskavat tituly vedouci k posileni marketingu a
prildkani novych navstévnikd, pritom vsak nezapominat na mistni obyvatele a jejich potieby.



Kontakt:

Mgr. Blanka Markova, Ph.D.
markova.blanka@gmail.com
777 47 37 46
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