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Teoreticke vychodiska

Taylorizmus /industrializacia/ - kreativny priemysel

Nowvy verejny manazment /hodnota za peniaze/ -
spravodlivost pridelovania verejny prostriedkov

Kulturna demokracia vs Demokraticka kultura
(Hadley)




Prakticka perspektiva — obhajoba
podpory Kultury
PreCo ma jedna Investicla vacsi zmysel ako druha

AKko urcime uspesnost opatreni

A hladanie spoloc¢ného jazyka (peniaze/cisla su
zrozumitelné)




Vyskumy publika

NAVSTEVNOST KULTURNYCH PODUJATI/INSTITUCH
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kultdrna pamiatka i i i i i i

2. podujatie tradicnej ludovej m 65,7

kultdry | | | | | i

3. kino i 52,7

4. koncert popularnej hudby i 50,4

5. mUzeum i i 45,5

6. galéria alebo iny vystavny l_:: i 43,3

priestor (vystavy vytvarného i i i i
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7. divadlo I 0 a8

8. iné kultdrne podujatie “ i i i 37,8

9. predstavenie moderného “ i i i i 23,4

alebo spolocenského tanca i i i i i i

10. koncert vaznej hudby —: i i 21,5
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Vyskumny projekt
Creative Industry Kosice
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Atmosfery

Kulturnost a komunita

- Komerncéné vs nekomercéné umenie je dolezitym rozliSsovacim znakom, spotrebitelska volba suvisi s identitou navstevnika -
ako sa charakterizuje ako konzument

Ja by som doplnila - kultdra nie je len umenie v meste, ale vSetko €o sa tu deje. Ked'sa rozpravam s kamaratmi z PreSova, Bardejova
a pod.,, stale hovoria ze ked pridu do Kosic, tak citia ze je to tu zije inak. Ludia si tu m&zu viac dovolit, inak si uzivat zivot, aj to je podla
mna kultudra v Kosiciach.

Ja urcite suhlasim. Nie som az taky umelecky typ, ale tiez vnimam kultudru ako nieco, ¢o sa formuje napriklad okolo Tabacky, galérii
a podobnych institucii. Kultdra u mna znamena aj ti ludia a struktury a prirodzeny socialny zivot.

Miera porozumenia kultirnemu obsahu

- Aj trendy galerijnej/kulturnej pedagogiky, aj informacie o bariérach a otvorenosti naznacujuq, ze v Kosiciach je velky priestor
pre zlepsenie v type ,,sluzieb* ktoré kultura ponuka

Je dolezité rozozndvat subjektivne vnimanie kultlry a toho, ¢o kto z nds povazuje za “kultirne” a ¢o uz je “za Ciarou”. [// Nesuhlasi s
tym, aby napriklad piesne s vulgarnym obsahom boli oznacované za prejav kultury, ocenuje prinos ludi zodpovednych za
organizaciu Bielej noci. Kulturu spomina ako abstraktny pojem, kde nevieme uniformne zadefinovat co vsetko do nej spada prave
kvOoli subjektivite vnimania. Kritizuje urcité aspekty umeleckych diel, ktoré v nom vyvolali Cudné pocity a nepochopenie (napriklad
osvetlené konddmy na poslednom rocniku Bielej noci).
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Bariery

Fyzické usposobenie priestoru

- dizajn sluzieb a celkovo dizajn mesta su dolezité pre celkovu atmosféru. Mladsi respondenti aj vplyvom interfaceov
digitalneho prostredia mozu vnimat ovela viac prekazok vo fyzickom prostredi a ,,hanbit sa*

,Niektoré kluby. Nechcem presne menovat (haha), ale suU to také starsie kluby ktoré maju desiatky rokov. Keby som okolo nich
niekedy fyzicky neprechadzal, ani by som o nich nevedel.”

,Ja mam pocit, ze to umenie by sa malo ludom viac otvorit. Ked napr. idem v Bratislave cez centrum, vidim ze tie galérie su mierne
pootvorené, vidno do nich dnu. Ked zmeskam autobus tak sa idem pozriet dnu na chvilu. A uz zistim nieco zaujimave.”

,Vitanost*
- respondentky a respondenti vnimaju, ze kultuira sa musi aktivhe snazit o divakov

,Mozno sa ludia zlaknu, a pomyslia si “Co tam ja budem robit ked tam budu ini intelektuali”? Ani ja nechodim vSade (haha). Tiez som
z tych ludi, ze si netrdfnem ist vSade. Keby ideme viaceri tak mozno, ale sama tak tiez rozmyslam ¢o sa odo mna ocakava, ¢i tam
nebudem zbytocne.”

,10 sa stava a) mne. Som introvertnejsia, mam rada kultdrne podujatia ale mam voci tomu niekedy taky respekt a trochu sa
hanbim. Ked neviem presne kde idem, tak mam stres.”
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INformacna bariéra

Digitalny obsah

- Digitalne platformy nie su aktualizované formou a obsahom, sucasné socialne siete vsak
vytvaraju ,algoritmické bubliny”

- Mnoho ludi digitalny svet nezasiahne vobec, maju potom zdanie, ze je kulturnej produkcie
menej, nez bolo v minulosti

Ja teraz zazivam ze kamaratka robi pre Kl3 a iba cez nu viem ze su v meste nejaké udalosti.
Keby jJu nemam, tak o tom neviem, nikde by mi to nevyskocilo. Toto je pre mna
nedostupnost z nevedomosti a pritom stale sledujem galérie a podobne. Niekedy sa to ale ku

mne proste nedostane.

Aj viac zmodernizovat uz existujuce portaly a aplikacie. Mne napriklad chybaju nejaké sekcie,
kde si viem pozriet udalosti vytriedené podla zanru ktory ma zaujima.

KosSice podla mna nevedia ze TUKE ma umelecku fakultu, mame tu nejaku strednu filmovu
skolu o ktorej tiez malokto vie. Registrujeme ze nieco také existuje, ale nemame to nejak
silnejSie asociované. Rovhako aj konzervatorium.
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HIlbsSi kvalitativny vhlad

Silné stranky:

Kultdrna ponuka je velmi siroka
Kultdrne podujatia su hodnotené pozitivhe

Slabé stranky:
Informovanost o podujatiach

Vizualna stranka mesta — vzhlad mesta je stale neprijemny, preto je cely obraz mestskej kultury
nedokonaly

Faktory:
% Digital divide — nedostupnost digitalnych technoldgii pre urcité cielové skupiny

<  Post-socialisticky kontext/architektulra/starostlivost o priestory — aj po 30 rokoch je to velmi
dolezity faktor

»  Eurdopske hlavné mesto kultury ako znacka nefiguruje Casto v odpovediach, infrastruktura
(Vymenniky, Kasarne atd. vsakK'su vnimané ako posun)

<  Kulturne centrd ako Tabacka, Usmev a Kasarne (spolu s Vymennikmi) si vnimani ako nositelia
zmeny
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2007
Zdroj Sebova (2016)
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Budovanie publika

Na jednej strane budovanie naroda/spolocnosti (a
iIntegracia do klucovych kulturnych hodnot)

Na druhej strane rozvoj organizacie, dialogicka praca
a participacia

Demokratizacia kultury vs kulturna demokracia




Dobra prax
1 Geografia kultury

4

(Nie)dostepna kultura. Komu niewydajna
komunikacja utrudnia udziat
w wydarzeniach?




LIving Lab



| Iving Lab

Vstupneé: cena, sprievod, hakup listkov

Prostredie: vzduch, hluk, vyrusovanie, viditelnost (vysoki navstevnici)
Cesta: vzdialenost, doprava, bariéry na ceste

Spolocnost, sprievod

Statie v rade

Orientacia v priestore

Vychod, unik

Fyzické bariéry: schody, plosiny

Oddychové zony

Cas

Otvaracie hodiny

Informacie: dostupnost, sumarny prehlad, trvanie, offline informacie
Zrozumitelny vyklad

Specidlny pedagdg

Nezaujimava ponuka: kvalita programu

Parkovanie: dostupnost, cena, vyhradené miesta

Pocasie

Titulky

Informacie pre nevidiacich: QR kod, brail. Pismo




| Iving Lab

Informovanost a komunikacia:

QR kod na tlacené materialy (Pravy dolny roh)

Oznacenie Specidlnych/vhodnych podujati pre rézne skupiny (+ sprievod zdarma)
Opls dostupnosti priestorov na webe

Oznacenie priestorov

KrabiCka na spatnu vazbu a anonymné odporucania

Informacie do Kam do mesta

Sirenie informacii cez lokalne média

Spajanie skupin:

Subeh viacerych skupin na podujati

Neoddelovat, integrovat. Napr. miesta pre znevyhodnenych v priestore (nie v jednom rade
alebo oddelene) zone)

Pozvat ludi zo zranitelnych skupin do hladania rieseni: zdielanie skdsenosti
Spolupraca na programe: napr. vyber filmov o ktoré maju zaujem

Sietovanie organizacii:
Spolupraca malych podujati s velkymi podujatiami , N{ z
Spolupraca organizacii a inych skupin: kluby seniorov, soc. Sluzby, UNSS (+ lekarl, pribuzni)

ore zistovanie potrieb




